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LESESPASS

INFORMIERT mit einem umfangreichen
Veranstaltungskalender.

UNTERSTÜTZT mit zahlreichen
Informationen und Reportagen aus der
Lebenswelt von Familien.

UNTERHÄLT mit aufregenden Erfahrungs-
berichten und tollen Do-it-yourself-Tipps.

VERWÖHNT mit Produktvorschlägen aus 
allen Lebensbereichen.

AUFLAGE

Gesamtauflage: 10.000 Exemplare
Über 750 Auslegestellen

Erscheinungsturnus: 4x im Jahr
Erscheinungstermine: 
 1. März, 1. Juni,  1. September, 1. Dezember

Attraktives Verbreitungsgebiet 
in einer der bevölkerungs-
dichtesten und einkommens-
stärksten Regionen Deutschlands

Durch die Online-Digitalausgabe und 
die SocialMedia-Aktivitäten Verbrei-
tung im Netz über die regionalen 
Grenzen hinaus. 



Attraktive Zielgruppe

Reiseaffine und aktive Familien mit Kindern 
bis zum 12. Lebensjahr. 

Erwachsene im Alter zwischen 20 und 49 
Jahren, davon ein Großteil Frauen. 

Verlässliche Konsumenten mit 
überdurchschnittlicher Kaufkraft. 

Stets auf der Suche nach neuen Produkten, 
die den Familienalltag erleichtern oder das Le-
ben verschönern. 

Entscheidungsträger in Bezug auf 
Investitionen und 
Familienangelegenheiten. 

Überzeugendes Magazin 

Die „Bergische Mama & Papa“ ist in der Zielgrup-
pe bekannt, beliebt und häufig vergriffen. 

Die Redaktion ist  Ansprechpartner mit Gesicht 
und geschätzter Ideengeber. 

Die Magazine sind durch Termine und 
redaktionelle Inhalte im Dauergebrauch, wer-
den zentral im Haushalt platziert und 
oft sogar archiviert.

Expertenstimmen

„Etwa 80 Prozent der Konsumentscheidungen treffen mittlerweile Frauen.“ (Nielsen Studie)

„Besonders attraktiv ist die Zielgruppe der Mütter, da diese viele Kaufentscheidungen nicht nur für sich 
selbst, sondern für ihre ganze Familie treffen und damit in der Regel einen höheren Umsatz generieren.“ 
(bank-blog.de)

„Die Themen Familie und Familiengründung haben in den letzten Jahren einen regelrechten Boom erlebt.
Auch die Marketingabteilungen interessieren sich zunehmend für Familien. Junge Familien fahren einen 
Familienwagen, essen im Familienrestaurant oder kaufen kinderfreundliche Küchen, machen Urlaub 
im Kinderhotel und fragen in der Bahn nach dem Kinderwagenabteil.“ 
(Studie insight europe/Publicis Deutschland)

„Es lohnt sich, mit Familien ins Geschäft zu kommen. Mütter und ihre Familien repräsentieren eine 
Bevölkerungsgruppe mit gutem Einkommen und hoher Konsumbereitschaft, die voller 
Anschaffungspläne steckt und gerade eine Menge neuer Bedürfnisse für sich entdeckt.“ 
(Studie IP Deutschland) 



Unsere Themen in 2023/24

•	 Titelthema: Die Geschlechter- wie ticken 
Jungs, wie Mädchen 

•	 Schulstart, Sicherer Weg, Tipps für Eltern
•	 Das Wochenbett: Rückzug aus dem Alltag
•	 Freizeitparks und Wandertouren im Bergi-

schen Land, Ausflugtipss, Ferienspaß in der 
Region

JUNI | JULI|AUGUST

SEPTEMBER | OKTOBER | NOVEMBER

•	 Titelthema: Richtig streiten
•	 Pflege & Absicherung im Alter
•	 Kindergeburtstag
•	 Wohnen  und Einrichten
•	 Nachhaltig einkaufen, Unverpackt Läden
•	 Herbstausflüge

DEZEMBER | JANUAR | FEBRUAR

•	 Titelthema: Stadt oder Land? Wo lebt es sich 
besser?

•	 Hochzeits-Spezial
•	 Weihnachten: Geschenke, Bastelideen und gro-

ßer Adventskalender mit Produktverlosungen
•	 Karneval

Themenvorschläge

Zusätzlich zu den geplanten Themen sind wir jederzeit für Vorschläge offen. Sprechen Sie 
uns einfach an! Je eher Sie uns Ihr Wunschthema mitteilen, desto leichter können wir das redak-
tionell umsetzen und einbinden. Sind wir frühzeitig über Themen informiert, können wir auch 
versuchen, daraus einen größeren Themenblock zu gestalten. 

Redaktionsschluss

Redaktionsschluss ist immer am 5. des Vormonats vor dem Erscheinungstermin. 
5. Februar, 5. Mai, 5. August, 5. November. 

MÄRZ | APRIL | MAI

•	 Titelthema: Body Positivity
•	 Großes Bauen, Wohnen und Garten Spezial
•	 Frühling: Ausflugstipps, Reisen, Ferienpro-

gramme
•	 Kommunion & Konfirmation



 Werben in der 
„Bergischen Mama & Papa“

•	 Klassische Anzeige 
•	 Redaktioneller Beitrag
•	 Veranstaltungshinweis 
•	 Produktvorstellung 
•	 Einleger
•	 Online-Werbung

Veranstaltungshinweis
Redaktioneller Beitrag mit Bild, Text und Termin. 
Größe und Platzierung obliegt der Redaktion. 
Preis: ab 249 €

Kalendereintrag einmalig | Preis: 49 €
Jahrespauschale Veranstaltungskalender online
& teilweise in den Printausgaben | Preis:  149 €

Redaktioneller Beitrag Produktvorstellung

Einleger

Ihre Anzeige wird von uns werbewirksam in re-
daktioneller Aufmachung gestaltet. Sie liefern uns 
Text und Bilder, wir setzen Ihre Botschaft in Szene. Die 
Kennzeichnung als Anzeige ist aus presserechtlichen 
Gründen selbstverständlich. Ebenso die Angabe Ihrer 
Kontaktdaten (Adresse, Telefonnummer, E-Mail- und 
Internetadresse).

In der Rubrik „Das macht jetzt Spaß ...“ 
erhalten unsere Leser Kaufempfehlungen, versehen 
mit Firmennamen, Adresse und Homepage. 
Die Anzeige besteht aus Produktabbildung, Info-
text und Firmenkontakt. Größe und Platzierung 
obliegt der Redaktion.

Einleger dürfen nicht größer als das Format sein, 
müssen eine geschlossene Kante haben und wer-
den an beliebiger Seite eingelegt. 

Preis: 20g | 110 € pro 1.000 Stück zzgl. 230€ 
Konfektionierungspauschale (einmalig) 
Aufpreis Mehrgewicht: 
pro 10g | 10 € pro 1.000 Stück

•	 Fotos Auflösung mind. 300 dpi 
•	 Datenübermittlung per E-Mail

1/2 Seite | Preis: 539 € 
Text: 400–1.200 Zeichen inkl. Leer; 1–3 Bilder 

1/1 Seite | Preis: 979 € 
Text: 700-2.400 Zeichen inkl. Leer; 1-5 Bilder 

1x Buchung | Preis: 149 € 
3x Buchung | Preis: 139 € 
4x Buchung | Preis: 129 €

Alle Preise gelten zzgl. MwSt.

Produktvorstellung und -verlosung
Preis: 379 € anstatt 429 € für 1/3 Anzeige

Adventskalender/Rubrik: Tipps 
(Kindergeburtstags-, Hochzeitslocaton, Ausflugs-, 
Buchtipp etc.)

Jobbörse - Stellenanzeige

Stellenanzeige: ab  379€ (1/3-Seite)
Die Anzeige wird parallel zum Magazin auch in der 
Jobbörse auf www.bergische-mama-und-papa.de 
veröffentlicht.



Klassische Anzeige

ANZEIGE 1/1 
im Anschnitt: 148x210mm 
Preis: 979 €

ANZEIGE 1/2 HOCH 
im Anschnitt: 71,5x210mm 
im Satzspiegel: 58,5x186mm 
Preis: 539 € 

ANZEIGE 1/2 QUER  
im Anschnitt: 148x102,5mm 
im Satzspiegel: 122x90,5mm 
Preis: 539 €

ANZEIGE 1/3 HOCH 
im Anschnitt: 49x210mm 
im Satzspiegel: 37x186mm 
Preis: 429 €

ANZEIGE 1/3 QUER  
im Anschnitt: 148x67mm 
im Satzspiegel: 122x58mm 
Preis: 429 €

ANZEIGE 1/4 HOCH 
im Anschnitt: 71,5x102,5mm 
im Satzspiegel: 58,5x90,5mm 
Preis: 379 € 

ANZEIGE 1/4 QUER  
im Anschnitt: 148x55mm 
im Satzspiegel: 122x43mm 
Preis: 379 €

ANZEIGE 1/6 HOCH 
im Anschnitt: 49x102,5mm 
im Satzspiegel: 37x90,5mm 
Preis: 239 €

ANZEIGE 1/6 QUER  
im Anschnitt: 71,5x67mm 
im Satzspiegel: 58,5x58mm 
Preis: 239 €

ANZEIGE 1/8  
im Anschnitt: 71,5x49mm 
im Satzspiegel: 58,5x43mm 
Preis: 199 € 

UMSCHLAG INNEN U2 + U3 
Preis: 1.129 € 
UMSCHLAG AUSSEN U4 
Preis: 1.279 €
TITEL U1 auf Anfrage

RABATT FÜR MEHRFACHBUCHUNGEN 
3 Anzeigen: 5% 
4 Anzeigen: 10% 
8 Anzeigen: 15% 

AGENTURPREIS 
auf Anfrage 

Alle Preise gelten zzgl. MwSt.



Technische 
Anforderungen

BEISPIEL 1/1 ANZEIGE  
Größe im Anschnitt: 148x210mm

Daten bitte ausschließlich als PDF senden, 
Bilder mit 300 dpi integrieren, Schriften 
einbinden bzw. in Pfade/Zeichenwege 
konvertiert. Bitte keine offenen Freehand-, 
Illustrator- oder QuarkXPress-Daten.
Druckprofil: ISO Coated v2 300% (ECI)

Bei Anzeigen im Anschnitt legen Sie bitte 
an allen Seiten zusätzlich einen Beschnitt 
von 3 mm an.

DATENANLIEFERUNG

ANZEIGENBEARBEITUNG

Sollten Ihre gelieferten Daten nicht den tech-
nischen Anforderungen entsprechen, 
so wird Ihnen die Anzeigennachbearbeitung 
in Rechnung gestellt. Über den Aufwand 
werden Sie vorab informiert.
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ONLINE-WERBUNG

Profitieren Sie vom beliebten 
Online-Auftritt der „Bergische Mama & Papa“. 
Die Webseite des Familienmagazins wird genutzt, 
um sich über Veranstaltungen für Kinder und 
Familien in Oberberg, Rhein-Berg und Rhein-
Sieg-Kreis zu informieren. Zudem findet unsere 
ständig wachsende Fangemeinde auf der Home-
page stets neue Freizeittipps, Produktvorstellun-
gen, Gewinnspiele und Bastelideen. 

Full Size Banner

Auf Einzelseiten sichtbar 
Größe: 200x600 px  
3-Monate: 250 € 
12-Monate: 750 € 

Auf Einzelseiten sichtbar 
Größe: 222x638 px 
3-Monate: 250 € 
12-Monate: 750 €

Skyscraper

Rectangle

Auf Einzelseiten sichtbar 
Größe: 250x160 px  
3-Monate: 250 € 
12-Monate: 750 €

Online Advertorial

Redaktionell eingebundener Beitrag auf der 
Homepage. Die genaue Platzierung erfolgt in 
Absprache mit der Redaktion. Üblich ist zunächst 
eine Positionierung auf der Startseite, danach 
wird der Beitrag auf eine passende Unterseite 
verschoben. Zur Auswahl stehen hier „Termine“, 
„Selbstgemacht“ und „Freizeit“.

Text: max. 950 Zeichen  
Bilder: max. 2 Bilder + Logo  
3-Monate: 250 € 
12-Monate: 750 €

Alle Preise gelten monatlich zzgl. MwSt.

Hier können Sie sich direkt einen ersten Eindruck 
verschaffen: www.bergische-mama-und-papa.de

Alle Preise gelten zzgl. MwSt.

Veranstaltungskalender

Aufnahme familienrelevanter Veranstaltun-
gen in den Online-Veranstaltungskalender für 
12 Monate, teilweise auch in den Veranstal-
tungsteil der Printausgaben
Jahres-Flatrate | Preis: 149 €



Eine Marke -
stark in zwei Regionen

Unsere Familie hat Zuwachs bekommen:
Neben der „Bergische Mama & Papa“ gibt es
auch die „Landshuter Mama“.

Struktur, Aufbau, Optik und zum
Großteil auch der Inhalt beider Magazine 
sind identisch. Nur die lokalen Bezüge 
und Beiträge, die ein regionales
Familienmagazin so attraktiv für
Familien machen sind entsprechend 
angepasst.

UNSERE IDEE - IHR VORTEIL

ECKDATEN

Durch das Franchise-Konzept wird ein Titel
geschaffen, der durch seine regionale
Verankerung über besondere Relevanz für die
Zielgruppe Familie verfügt und zudem durch den
gemeinsamen Look und eine vergleichbare
Qualität auch überregional konkurrenzfähig ist.

IHR INTERESSE IST GEWECKT?
Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles
Angebot für eine Buchung mehreren Magazinen

Auflage: 10.000 Exemplare
Erscheinungsturnus: 4x im Jahr
Mediadaten zum Download:
www.bergische-mama-und-papa.de/kontakt/



Reichweitenstarke
Partnerschaft 

Unser Netzwerk ist eine 
Kooperation und ein Zusammenschluss 
von 3 regionalen Familienmagazinen 
mit einer Gesamtauflage von über 
50.000 Exemplaren und einer 
Reichweite von 100.000 Kontakten.

PROFITIEREN SIE VOM  NETZWERK

Wir sind in Bayern besonders stark in der Metro-
polregion München und in Nordrhein-Westfalen 
im Bergischen Land vertreten. Mit einer Buchung 
im gesamten Netzwerk decken Sie die 
einkommensstärksten Regionen in Deutschland 
ab, flächendeckend und zielgruppengenau.

Sie erreichen eine hohe Aufmerksamkeit und 
einen attraktiven Auftritt Ihrer Marke durch 
konsequent regionale Themen und ein Umfeld, 
das junge Familien besonders anspricht.
 
IHR INTERESSE IST GEWECKT? 
Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles 
Angebot. Sie können jederzeit alle Magazine 
buchen oder Sie wählen bestimmte Regionen 
oder Magazine aus.



AGB

1.“Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist
der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in „Bergischer Mama & Papa –
Das Magazin für Familien im Bergischen Land“ zum Zweck der Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzu rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in 
Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die die Redaktion nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn
die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im Risikobereich des Herausgebers besteht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der
Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig bei der Redaktion
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Ansonsten wird für die Auf-
nahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Plätzen keine Gewähr
übernommen. Wünsche des Kunden nach einer bestimmten Platzierung sind für die
Redaktion nicht verbindlich, es sei denn sie hat die Beachtung dieser Wünsche dem
Kunden schriftlich zugesagt. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche von der Redaktion mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich
gemacht.
8. Die Redaktion behält sich vor, Anzeigenaufträge - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen der
Redaktion abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche
Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für die Redaktion unzumutbar ist.Bei-
lagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beila- gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oderbe-
schädigte Druckunterlagen fordert die Redaktion unverzüglich Ersatz an. Die Redaktion
gewährleistet eine übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckvorlagen
gegebenen Möglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige
beeinträchtigt wurde. Weitergehende Haftung für die Redaktion ist ausgeschlossen.
Reklamationen müssen innerhalb von 4 Wochen nach Eingang
von Rechnung und Belegen geltend gemacht werden.
11. a) Zum Schadenersatz gleich aus welchem Rechtsgrund einschließlich unerlaubter
Handlungen, ist die Redaktion nur verpflichtet, soweit Schäden (1) durch schuldhafte
Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) durch die Redaktion in eine
des Erreichen des Vertragszweck gefährdenden Weise verursacht werden oder (2) auf
grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz von der Redaktion zurückzuführen sind.
b) Haftet die Redaktion gem. Ziffer a) (1) für die Verletzung einer vertragswesentlichen
Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die Haftung
von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschränkt.

b) Haftet die Redaktion gem. Ziffer a) (1) für die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht,
ohne dass ihm grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die Haftung von dem
Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschränkt.
c) Für mittelbare Schäden, Mangelfolgeschäden oder entgangenen Gewinn haftet die
Redaktion nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit der Redaktion
zurückzuführen sind.
d) Fälle höherer Gewalt wie auch Arbeitskampfmaßnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner
Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstörungen entbinden die Redaktion von der
Verpflichtung auf Erfüllung von Aufträgen und Leistung von Schadenersatz.d) Fälle höherer
Gewalt wie auch Arbeitskampfmaßnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung oder Betriebsstörungen entbinden die Redaktion von der Verpflichtung
auf Erfüllung von Aufträgen und Leistung von Schadenersatz.
12. Die Redaktion gewährleistet die drucktechnisch zeitbedingt bestmögliche Wiedergabe der
Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mängel muss der Auftraggeber unmittelbar nach
Kenntnisnahme des Mangels erheben. Nicht offensichtliche Mängel sind innerhalb von sechs
Wochen ab dem Erscheinen der Anzeige zu beanstanden.
13. Die Redaktion übernimmt keine Haftung für Fehler aus telefonischen oder schriftlichen
Übermittlungen jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht übernommen, wenn sich Mängel an der-
Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungstreibende hat dann
bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Die eventuell entstehenden Mehrkosten z.B. zur-
Nachbesserung der Druckunterlagen oder für Maschinenstillstand müssen berechnet werden.
14. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die
Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Die Redaktion
berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihr innerhalb der bei der Übersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig
übermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurück, gilt die Genehmigung
zum Druck als erteilt.
15. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.
16. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
17. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen, Einziehungskosten sowie Mahnkosten
in Höhe von Euro 5,00 pro Mahnung berechnet. Die Redaktion kann bei Zahlungsverzug dieweite-
re Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der
Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist die Redak- tion berechtigt, auch während der Laufzeitei-
nes Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücktritt auf ein ursprünglich-
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
18. Die Redaktion liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung der Redaktion über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
19. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Filme, Lithos, Matern und Zeichnungen
sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen
ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
20. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder anders zugesicherte Auflage um mehr als 20% unterschritten wird.
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungs- und Schadenersatzansprüche ausge-
schlossen, wenn die Redaktion dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig-
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
21. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
22. Erfüllungsort ist der Sitz der Redaktion. Gerichtsstand ist der Sitz der Redaktion. Soweit
Ansprüche der Redaktion nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich derGe-
richtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichts- stand der Sitz der Redaktion vereinbart.
Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen
a) Die allgemeinen und unsere zusätzlichen Geschäftsbedingungen, die Auftragsbestätigung
und die jeweils gültige Preisliste sind für jeden Auftrag maßgebend. Abweichende
Geschäftsbedingungen werden erst gültig durch schriftliche Bestätigung der Redaktion.
b) Bei Änderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch für laufende Aufträge

- sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen wurde - mit dem des neuen Tarifs
in Kraft.c) Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit der Redaktion in
Geschäftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum Anzeigenschlusstermin verlangt werden.
d) Bei Druckvorlagen, die zusätzliche Satz-, Film- und Lithokosten verursachen, werden diese in
Rechnung gestellt. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen und Belichtungsdateien nicht
sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Werbungstreibende bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Das Gleiche gilt bei Fehlern
in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der
nächstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Bei Überschreitung der im Terminplan
festgelegten Daten für die Übersendung der Druckunterlagen kann keine Gewähr für eine
einwandfreie Druckwiedergabe übernommen werden.
e) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit
des Anzeigentextes/Bildmotivs. Er stellt die Redaktion von allen Ansprüchen Dritter frei, die in
diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden, auch wenn der Auftrag storniert sein
sollte. Die Redaktion ist nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch
sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet
sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf
tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so
stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Ansprüche gegen den Verlag zu.
g) Abbestellungen müssen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann die
Redaktion die entstandenen Satzkosten berechnen.
h) AE-Provisionen in Höhe von 15% vom Listenpreis werden nur Agenturen gewährt, die
Anzeigen gewerbsmäßig im eigenen Namen und für eigene Rechnung erwerben und an Dritte
weiterveräußern. Agenturen müssen sich in Verträgen und Abmachungen mit ihren Kunden
(Inserenten) an die Listenpreise der Redaktion halten. Auf Sonderpreise und rabattierte Preise
wird keine AE-Provision gewährt. Die von der Redaktion gewährte AEProvision darf von
Agenturen an ihre Kunden weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
i.) AE-Provisionen werden nur dann gewährt, wenn alle erforderlichen Arbeiten von der Agentur
übernommen und reprofähige Vorlagen abgeliefert werden. Werden nicht reprofähige
Vorlagen zur Verfügung gestellt, verringert sich die AE-Provision auf 10%. In jedem Fall ist
Voraussetzung für einen Provisionsanspruch, dass kein Erstkontakt mit dem Auftraggeber
durch die Landshuter Mama-Redaktion zustande gekommen ist oder ein Direktvertrag vorliegt.
Bei Ausfall bzw. Insolvenz einer Agentur haftet der Auftraggeber für die bestellten Anzeigen.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen für die digitale Übermittlung
von Druckunterlagen für Anzeigen
a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datenträger direkt oder indirekt per
Fernübertragung an die Redaktion papierlos übermittelt werden.
b) Unerwünschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von den
Empfehlungen der Redaktion zur Erstellung von Druckunterlagen zurückführen lassen, führen
zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz.
c) Bei digitaler Übermittlung von mehreren zusammengehörenden Dateien hat der Kunde
dafür Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses
(Ordner) gesendet bzw. ge- speichert werden. Für die Übertragung von digital übermittelten
Druckvorlagen dürfen nur geschlossene Dateien verwendet werden, also solche Dateien, an
denen die Redaktion inhaltlich keine Möglichkeit der Veränderung hat. Offene Dateien (z. B.
Dateien, die unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand usw. gespeichert wurden) kann die
Redaktion ablehnen. Die Redaktion kann bei offenen Dateien für die inhaltliche Richtigkeit
nicht in Anspruch genommen werden.
d) Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen können nur mit einem auf Papier
gelieferten Farb-Proof zuverlässig verarbeitet werden.Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen
unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslösen können.
In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an die Redaktion zu senden, um die sachliche Richtigkeit
überprüfen zu können. Ein Korrekturfax muss vom Kunden ausdrücklich angefordert werden.
Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in üblichen Toleranzen
gewährleistet.
e) Werden digital übermittelte Druckvorlagen per Datenträger an die Redaktion übermittelt,
werdendiese nur auf besonderen Wunsch an den Kunden gegen eine pauschale
Versandgebühr von EUR 2,50 zurückgeschickt.
f) Der Kunde hat vor einer digitalen Übermittlung von Druckvorlagen dafür Sorge zu tragen,
dass die übermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer
ihm übermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort gelöscht, ohne dass der Kunde
hieraus Ansprüche geltend machen kann. Die Redaktion behält sich zudem vor, den Kundenauf 
Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierten
Computerviren der Redaktion Schäden entstanden sind.


